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Résumé 
Le maintien d’un espace médiatique diversifié est souvent présenté comme 
un enjeu démocratique important garantissant la pluralité de l’information et 
la tenue des débats contradictoires dans l’espace public. L’ensemble des 
traces générées par la numérisation des médias offre davantage de prises 
pour représenter les structures et les dynamiques d’un paysage médiatique 
en transformation permanente. Afin de cartographier l’espace médiatique 
français, nous avons constitué une base de données comprenant 747 sites 
web de médias actifs, traditionnels et alternatifs, auxquels sont associés un 
ensemble de métadonnées (topologie web, métriques Twitter, statut admi-
nistratif, fact-checking, etc.). Cet article de données vise à rendre compte du 
processus de constitution de ce corpus, de la description complète des jeux 
de données qui le composent, ainsi que des utilisations effectives et 
possibles de ces données dans le secteur de la recherche ou par des acteurs 
qui s’intéressent à observer et analyser la composition de l’écosystème mé-
diatique français.  

Abstract 
Maintaining a diversified media landscape is often presented as an important 
democratic issue. This ensures the plurality of information and the holding of 
contradictory debates in the public space. The traces generated by the 
digitisation of the media offer more possibilities for representing the struc-
tures and dynamics of a media landscape in constant transformation. In order 
to map the French media landscape, we have compiled a database 
comprising 747 active media websites, both traditional and alternative, to 
which are associated a set of metadata (web topology, Twitter metrics, 
administrative status, fact checking, etc.). The aim of this data paper is to 
give an account of the process by which this corpus was produced and a 
complete description of the data. We also provide a short presentation of 
research works based on this data and we list potential other uses of this 
dataset for research and other stakeholders interested in the analysis of the 
French media ecosystem. 

Mots-clés médias de masse, Internet, analyse de réseau, France  

Keywords mass media, Internet, network analysis, France 
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5 1. INTRODUCTION 
Le maintien d’un espace médiatique diversifié est souvent présenté comme 
un enjeu démocratique important, garantissant une pluralité des sources 
d’informations et autorisant la tenue des débats contradictoires dans 
l’espace public. Le mouvement de numérisation des médias est venu modi-
fier en profondeur les modèles économiques des médias traditionnels et la 
manière dont est produite l’information (Cagé, 2015 ; Lyubareva et Marty, 
2022) et dans le même temps a élargi l’espace public et la nature même de 
ce qui peut être considéré comme média aujourd’hui (Majó-Vázquez et al., 
2020 ; Harlow, 2022). L’ensemble des traces générées par cette adaptation 
des médias à l’environnement numérique offre davantage de prises aux 
chercheurs pour représenter les structures et les dynamiques d’un paysage 
médiatique en transformation permanente (Benkler et al., 2018 ; Cointet et 
al., 2021 ; Cagé et al., 2020). Toutefois, la multiplication des acteurs et des 
formats peut s’avérer problématique lorsqu’il s’agit de rendre compte de ma-
nière exhaustive des mécanismes à l’œuvre au sein de cet écosystème. 
L’objet de cet article de données est de présenter la démarche adoptée pour 
construire une représentation du paysage médiatique en constituant une 
base de données des sites Web de médias français. 

L’intérêt de représenter l’espace médiatique dépasse le simple cadre de la 
recherche académique. Avec des positionnements et des objectifs distincts, 
il existe de nombreux observatoires des médias en France 1 qui visent à in-
former et analyser l’état du système médiatique français. Certaines de ces 
organisations tiennent à jour des bases de données très complètes concer-
nant l’audience ou la capitalisation 2 des médias français. Cependant, ces 
jeux de données, souvent centrés sur les médias les plus visibles dans l’es-
pace public, n’incluent que rarement les médias indépendants ou la presse 
dite alternative. Plusieurs travaux universitaires se sont attachés à pallier ce 
manque. Ainsi, dans le cadre d’un projet étudiant la polarisation des médias 
français, une liste de médias a été établie par des chercheurs du médialab 

 
1 Parmi ces diverses initiatives, on peut citer par exemple l’Alliance pour les Chiffres 
de la Presse et des Médias (ACPM) qui propose des données statistiques de suivi 
d’audience et des indicateurs économiques (https://www.acpm.fr), l’association 
militante Action-Critique-Médias ACRIMED qui vise à informer et mobiliser face aux 
risques de concentration et de marchandisation des médias français 
(https://www.acrimed.org) ou encore divers observatoires des médias tels que celui 
de la fondation Jean Jaurès (https://www.jean-jaures.org/observatoire/observatoire-
des-medias) ou le média participatif Observatoire des médias 
(https://www.observatoiredesmedias.com/), dont l’objectif est d’analyser les 
évolutions et l’actualité des médias français. 
2 Voir la base de données « Médias français : qui possède quoi » publiée 
conjointement par Le Monde diplomatique et Acrimed 
(https://github.com/mdiplo/Medias_francais). 

https://www.acpm.fr/
https://www.acrimed.org/
https://www.jean-jaures.org/observatoire/observatoire-des-medias/
https://www.jean-jaures.org/observatoire/observatoire-des-medias/
https://www.observatoiredesmedias.com/
https://github.com/mdiplo/Medias_francais
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de Sciences Po (Cardon et al., 2019) en élargissant une première sélection 
faite par l’équipe des « Décodeurs » du Monde 3. Une autre base (Pacouret 
et al., 2024), constituée dans le cadre de l’ANR Feeding Bias (qui a pour 
objectif de documenter l’exposition différenciée à l’information sur les ré-
seaux sociaux), recense exhaustivement les médias couvrant l’actualité 
politique en France et ayant un compte sur Facebook, Instagram, X (ex-
Twitter) ou YouTube. 

En suivant une démarche similaire au sein du projet De Facto 4 visant à pro-
mouvoir la diversité du débat public et à comprendre les impacts de la 
désinformation, nous avons réalisé une base de données comprenant 747 
médias français actifs en ligne, traditionnels et alternatifs. Par rapport aux 
travaux antérieurs, l’originalité de notre approche est double : d’une part, 
notre travail de curation ne s’appuie pas sur un recoupement de listes de 
médias pré-établies, mais se fonde sur des statistiques de circulation des 
liens vers les pages web de ces médias sur le réseau social X (ex-Twitter). 
Cette approche empirique permet d’identifier des sites non nécessairement 
déjà référencés, mais qui jouent un rôle actif dans l’écosystème médiatique. 
D’autre part, nous adoptons une définition très large de ce qu’est un média, 
permettant d’inclure la presse d’opinion, les médias dits de « réinformation », 
ou la presse spécialisée. Cette approche étendue devrait permettre à des 
travaux ultérieurs de s’appuyer sur notre corpus, en ne se focalisant que sur 
les parties du jeu de données sur lesquelles ils souhaitent porter leur ana-
lyse. À cette fin, nous avons enrichi la base d’un grand nombre de 
métadonnées permettant de spécifier, de filtrer, d’ordonner ou de catégoriser 
les médias sélectionnés. 

Dans un premier temps, nous présentons les quatre grandes étapes métho-
dologiques déployées afin de produire le corpus de données (calcul d’un 
score de circulation sur Twitter, sélection des médias, crawl des sites web, 
agrégation de métadonnées), ainsi que les limites inhérentes à chacune de 
ces méthodes. Ensuite, nous proposons une description complète des 

 
3 « Les décodeurs » est un blog collaboratif créé en 2010 animé par le service 
Politique du Monde qui vise à opérer une vérification de l’information ; il est devenu 
en 2014 « Les Décodeurs », une section spécifique diffusée sur les réseaux sociaux 
qui vise à des vérifications factuelles, des explications et du contexte autour de 
l’actualité du moment (https://www.lemonde.fr/les-decodeurs/). Il publie des 
données relatives aux articles et sites ainsi vérifiés, accessibles en ligne : 
https://www.lemonde.fr/webservice/decodex/updates.  
4 De Facto est le versant français du programme européen EDMO (European Digital 
Media Observatory), Observatoire européen des médias numériques, qui regroupe 
14 hubs couvrant les 27 États membres de l’UE ainsi que la Norvège (Espace 
Économique Européen). Tous sont cofinancés par la Commission européenne dans 
le cadre du programme Digital Europe. De Facto est un projet en partenariat, 
initialement porté en partenariat par l’AFP, le médialab de Sciences Po, le CLEMI et 
xWiki : https://defacto-observatoire.fr/. 

https://www.lemonde.fr/les-decodeurs/
https://www.lemonde.fr/webservice/decodex/updates
https://defacto-observatoire.fr/
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variables et métriques des jeux de données qui constituent le corpus afin 
d’en faciliter sa compréhension et sa réutilisation. Dans une dernière partie, 
nous présentons succinctement les résultats des travaux ayant motivé la 
production de ce corpus ainsi que d’autres usages potentiels dans la re-
cherche ou pour des structures hors du champ scientifique intéressées à 
cartographier l’état de l’écosystème médiatique français.  

2. MÉTHODE 

2.1. Création du score de circulation sur Twitter 

Nous avons mis en place une collecte 5 de posts Twitter de longue durée à 
l’aide de l’outil Gazouilloire (Ooghe-Tabanou et al., 2022) exploitant l’inter-
face programmatique (API) gratuite (v1.1) de Twitter permettant d’obtenir, 
sous la forme de données structurées, les posts publiés au cours des 8 der-
niers jours contenant la requête suivante : « lang:fr filter:links ». On pourrait 
traduire en français cette requête par « filtrer les posts en français qui con-
tiennent un lien hypertexte ». Gazouilloire permettait, jusqu’à la fermeture 
des accès gratuits à l’API à l’été 2023, d’exécuter en boucle des appels à la 
plateforme, de façon à récupérer tous les posts publiés sur la plateforme 
depuis l’appel précédent. La Figure 1 ci-dessous représente le nombre de 
posts collectés par jour ainsi. 

 
Figure 1 – Nombre de posts collectés par jour du 1er septembre 2021 au 31 janvier 
2023. 

Lancée en 2021, la collecte a tourné en continu de façon stable sur plus 
d’une année, ce qui nous a permis d’exploiter les 963 532 541 posts (2,6 
millions par jour en moyenne) publiés au cours de l’année 2022 comme 

 
5 Transposée en droit français le 24 novembre 2021 par ordonnance, la directive 
européenne 2019/790 sur le droit d’auteur et les droits voisins dans le marché unique 
numérique a introduit une exception aux règles du droit d’auteur, applicable à 
l’exploration automatisée de textes et de données (Text and Data Mining ou TDM). 
Cette autorisation est conditionnée à un accès licite aux sources de données et à 
une sécurisation des données exploitées durant le travail de recherche. Il reste 
conditionné par les contraintes techniques et les dispositifs de sécurité des services 
web qui produisent les données 
(https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000044362034). 

https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000044362034
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source de connaissance sur la circulation des liens hypertextes sur ce ré-
seau social. 

Cette base de données a été utilisée pour extraire une liste des 10 000 noms 
de domaine 6 les plus diffusés sur Twitter. Afin de quantifier leur diffusion, 
nous avons défini trois mesures de visibilité d’un nom de domaine :  

 nombre de posts : le nombre total de posts (tweets originaux, retweets 
et tweets citant un autre tweet ou « quotes ») contenant un lien hyper-
texte vers ce nom de domaine dans le corpus ; 

 nombre de comptes : le nombre de comptes utilisateurs de Twitter 
uniques ayant diffusé ce nom de domaine au sein du corpus, que ce 
soit dans un tweet, un retweet ou un « quote » ; cette deuxième me-
sure permet de contrebalancer des biais liés à l’hyperactivité de 
quelques comptes, qui viendraient gonfler le nombre de posts sans 
forcément que cela augmente la visibilité du nom de domaine partagé 
sur la plateforme ; 

 médiane par mois : le nombre médian de posts ayant diffusé ce nom 
de domaine chaque mois dans le corpus ; cette troisième mesure vise 
à favoriser les noms de domaine ayant une visibilité régulière tout au 
long de la période. 

Ces trois mesures ont chacune été normalisées, pour en faire des valeurs 
variant entre 0 et 1, puis c’est la moyenne de ces trois valeurs normalisées 
qui a été utilisée comme « score Twitter » pour ordonner les noms de do-
maine. 

Les réseaux sociaux sont devenus une source privilégiée d’accès à l’infor-
mation et Twitter représente l’un des réseaux sociaux parmi les plus utilisés 
en France 7 (Newman et al., 2023). Des agrégateurs de presse comme 
Europresse ou Google News ne répondent pas à notre cas d’étude, d’une 
part car ils ne nous permettraient pas d’analyser la diffusion des URLs, 
d’autre part car ils ne fournissent que les sites que ces plateformes défi-
nissent comme des médias, nous rendant de ce fait dépendants de choix de 
curations différents des nôtres. Pour autant, le choix de Twitter comme plate-
forme unique pour mener note étude a été motivé principalement par une 
dimension technique car, contrairement à Facebook, il offrait un accès aux 
données via son API, permettant de réaliser une extraction massive des 
noms de domaine les plus cités pendant l’année 2022. Ce choix méthodolo-

 
6 On appelle ici « nom de domaine » le domaine de deuxième niveau (ou host) que 
l’on peut extraire d’un lien hypertexte, comme wikipedia.org ou lemonde.fr. 
7 34 % des français déclarent accéder à des contenus informationnels via les 
réseaux sociaux et Twitter se classe comme le sixième réseau le plus utilisé pour 
l’accès à l’information derrière Facebook, Youtube, Instagram et les messageries 
WhatsApp et Messenger. 
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gique implique que les résultats obtenus dépendent en partie des 
particularités des utilisateurs de Twitter et ne prétendent pas à l’exhaustivité 
ou à la représentativité de l’audience réelle des pages sur l’ensemble du 
web. Pour autant, malgré ces limites, ces données constituent une base 
large de noms de domaines largement partagés au sein d’un des réseaux 
les plus actifs en France en 2022. 

Une autre limite de notre méthode est liée à la fermeture des accès gratuits 
à l’API de la plateforme Twitter, il n’a pas été possible de poursuivre la 
collecte après juillet 2023. Par ailleurs, à supposer que ces accès soient un 
jour rouverts, cette collecte ne fonctionne pas de manière rétroactive et ne 
pourrait donc plus être reproduite à l’identique pour l’année 2022. Un autre 
élément à souligner est la vague d’abandon de la plateforme qui a eu lieu à 
la suite de son rachat par Elon Musk, entraînant la disparition d’un certain 
nombre de tweets et la réduction du nombre de comptes actifs sur la plate-
forme. Notre collecte constitue donc un aperçu de la diffusion des liens 
hypertextes sur Twitter à une période donnée (année 2022) qui ne pourra 
pas être étendue à des années ultérieures sur cette plateforme. Cependant, 
il est possible d’envisager qu’un protocole similaire à celui proposé dans cet 
article, visant la collecte des noms de domaine les plus partagés par les uti-
lisateurs durant une période donnée, puisse être effectué sur d’autres 
plateformes proposant un accès à leurs API. 

Enfin, le score Twitter peut également être contesté, puisqu’il agrège artifi-
ciellement des mesures de natures différentes. Toutefois, le score obtenu 
est simplement indicatif de la diffusion des liens hypertextes à grande 
échelle, et n’a servi que comme première approximation permettant de trier 
les sites web avant l’étape de curation manuelle. 

2.2.  Définition et sélection des médias 

Une fois la liste des noms de domaine constituée et classée par le score 
Twitter de manière décroissante, la seconde étape a consisté à définir 
collectivement entre les membres du projet le type de médias à intégrer au 
corpus. La variété de ce que recouvre le terme de média en tant que support 
technique et économique pour la communication d’information et la pluralité 
des qualificatifs pour distinguer les médias d’information (médias de masse, 
médias traditionnels, médias alternatifs, etc.) ne nous ont pas permis d’éta-
blir une définition stable. Étant donné le cadre et les objectifs du projet 
De Facto au sein duquel ce corpus a été produit, nous avons collectivement 
opté pour une définition étendue de ce qui peut être considéré comme un 
média d’information, à savoir : tout type de site web proposant un contenu 
d’actualité sur une variété de thèmes et de formats et sans préjuger de la 
nature de l’organisation de l’équipe en charge de produire cette information. 
La constitution des critères visant à définir et sélectionner les médias dans 
le corpus s’est appuyée sur trois objectifs :  
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- constituer une cartographie de l’écosystème médiatique français 

élargi, intégrant des médias dits « alternatifs » dépassant les simples 
médias traditionnels reconnus par les institutions publiques ; 

- intégrer des médias qui ne soient pas uniquement structurés de ma-
nière professionnelle mais intégrer également d’autres médias 
relevant de formes d’organisation plus informelles ; 

- ne pas centrer uniquement le corpus sur les médias d’information 
traitant de l’actualité politique, sociétale ou économique mais intégrer 
d’autres médias spécialisés dans des domaines variés sans préjuger 
de ce qui constitue une information pertinente pour le public ; dans 
cette logique, tous les sites produisant une actualité sur n’importe 
quelle thématique — y compris très spécialisée — ont été intégrés au 
corpus. 

À partir de ces objectifs une liste de critères d’inclusion et d’exclusion a été 
constituée, permettant de définir les médias à sélectionner dans la liste des 
noms de domaine extraits. 

 Le premier critère d’inclusion vise à définir la localisation des médias 
et leur couverture médiatique. Ainsi, ont été considérés comme mé-
dias français : les médias d’information localisés en France couvrant 
l’actualité française locale, nationale ou internationale ; les médias 
internationaux ayant une antenne sur le territoire français et couvrant 
l’actualité française ; les médias étrangers dont la couverture est cen-
trée sur l’actualité française.  

 Le second critère d’inclusion définit de manière large le type d’acteurs 
considérés comme médias d’information. Ainsi, au-delà des médias 
professionnels traditionnels, ont également été considérés comme 
médias d’information d’autres sites produits par des collectifs, tels que 
les médias associatifs, les médias collaboratifs (médias citoyens), et 
également les médias produits par des individus, tels que des sites 
personnels ou des blogs, dont le contenu vise principalement à pro-
duire de l’information sur l’actualité. Pour certains cas limites pour 
lesquels il a été difficile de juger s’il s’agissait d’un média d’informa-
tion, nous avons fait le choix de nous reporter à l’auto-définition en 
tant que média revendiquée par les acteurs eux-mêmes dans les sec-
tions « à propos » des sites web. 

 Le troisième critère consiste à inclure tout type de thématique sur la-
quelle les médias produisent de l’actualité, qu’il s’agisse de presse 
dite généraliste ou spécialisée. Nous avons ainsi intégré les médias 
portant sur l’actualité politique, sociale et économique mais aussi la 
presse spécialisée dans des domaines aussi variés que le sport, la 
santé, la culture, les technologies, la presse people, etc. D’autres thé-
matiques que l’on peut considérer comme hyper spécialisées ont 
également été intégrées au corpus comme par exemple des sites 
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couvrant l’actualité de la K-pop, de l’univers Pokémon ou encore d’un 
club de foot en particulier. Toutes les thématiques ont ainsi été inté-
grées au corpus à partir du moment où le format du site de médias 
vise à produire une actualité sur ces thèmes. 

 Le quatrième critère d’inclusion vise à considérer l’ensemble des for-
mats de diffusion de l’information, qu’il s’agisse d’articles texte en 
presse papier ou numérique, de diffusion audio (radio, podcast), ou 
encore de vidéo (télévision, webTV). 

À partir de cet ensemble de critères définissant de manière large ce qui a été 
considéré comme un média, nous avons également produit une liste de cri-
tères d’exclusion, avec pour objectif de s’assurer que les sites étaient actifs 
et fonctionnels, produisaient eux-mêmes leur contenu et que leur activité 
était centrée essentiellement sur la production d’actualité. Les sites web ré-
pondant aux critères suivants ont ainsi été exclus de la sélection :  

- les sites inactifs ou non accessibles au moment de la sélection ; 
- les moteurs de recherche, agrégateurs d’information ou comptes de 

réseaux sociaux ; 
- les sites web d’entreprises de médias sans production d’actualité ;  
- les plateformes VOD (Video On Demand) intégrant des actualités 

parmi d’autres contenus ; 
- les sites d’associations, d’institutions, ou de partis ou personnalités 

politiques non centrés exclusivement sur l’actualité, même si une 
section dédiée est présente sur le site parmi d’autres ; 

- les sites d’archivage de contenu de médias ; 
- les sites de publication scientifique et publication preprint. 

Afin de s’assurer de la robustesse des critères d’inclusion et d’exclusion des 
médias pour notre sélection, nous avons réalisé un codage en double 
aveugle entre 4 annotateurs sur un échantillon de 500 noms de domaine 
sélectionnés aléatoirement au sein de la liste des 10 000 noms de domaine 
à la forte circulation établie précédemment. Chaque annotateur, après avoir 
pris connaissance de la liste des critères, s’est vu attribuer la tâche de caté-
goriser comme média ou non les éléments de cet échantillon de noms de 
domaines. Le second critère — concernant le type d’acteurs — et le troi-
sième — considérant les thématiques sur lesquelles porte la production 
d’actualité — sont ceux qui ont posé le plus de difficultés aux annotateurs. 
En effet, l’objectif de ces critères visait à intégrer de manière large tous types 
d’acteurs et de thématiques intégrant tout aussi bien des blogs personnels 
que des médias traditionnels et considérant tout type d’actualité, y compris 
dans des domaines très spécialisés, au-delà de l’actualité politique, écono-
mique et sociale. À partir de ce travail d’annotation il apparaît que le 
coefficient alpha de Krippendorff (2011) est égal à 0,73. Étant donné ce 
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score relativement élevé 8 et que le corpus ne vise pas à avoir des données 
exhaustives ou représentatives de l’ensemble des médias français mais à 
produire un écosystème médiatique élargi des médias traditionnels, nous 
avons considéré que la définition des médias à partir de nos critères était 
suffisamment explicite et partagée entre les différents annotateurs pour per-
mettre la sélection des médias dans la liste des noms de domaine constituée. 

Durant le mois d’avril 2023, à partir de la liste des 3 000 premiers noms de 
domaine classés par leur score Twitter de manière décroissante, nous avons 
sélectionné manuellement un ensemble de 747 médias répondant aux cri-
tères précédemment établis et contrôlés. Par ailleurs, il faut noter que la 
période de l’année 2022 — correspondant à la collecte des noms de do-
maine sur Twitter — a été marquée par la sortie de la crise du Covid. La 
cartographie de l’espace médiatique qui en résulte fait émerger certaines 
spécificités dans les thématiques abordées, incluant la présence de nom-
breux sites portant sur la santé et plus spécifiquement sur les questions de 
vaccination ou sur la gestion de la crise du Covid par les autorités. 

La ligne de définition large adoptée ici et l’ensemble des critères d’inclusion 
et d’exclusion qui ont été explicités posent deux principales limites pour la 
réutilisation de cette base de données. Tout d’abord, le corpus contient de 
nombreux sites dont les thématiques sont très spécialisées et ne relèvent 
pas des traditionnels médias d’actualité politique, économique et sociétale. 
Si cette information concernant la thématique centrale traitée par chacun a 
été ajoutée comme métadonnée, on trouvera cependant une assez grande 
variété au sein d’une même thématique et parfois une hyper spécialisation 
(par exemple, la thématique du sport recouvre des sites d’actualité sur le 
sport professionnel tels que le site de « L’Équipe » mais également des sites 
centrés sur l’actualité d’un club de foot en particulier). Par ailleurs, le fait d’in-
clure des médias qui ne sont pas structurés sous la forme d’organisations 
professionnelles ou d’institutions stables a pour conséquence d’intégrer au 
corpus des médias qui pourraient ne plus être actifs lors d’une réutilisation 
ultérieure de la base (par exemple des blogs ou sites personnels). 

2.3. Cartographie web des liens hypertexte entre les 747 
médias 

Afin de réaliser une cartographie web des 747 médias et des liens hypertexte 
entre les pages web de leurs sites respectifs, ceux-ci ont été fouillés de ma-
nière automatisée (crawl) à l’aide du logiciel Hyphe 9 (Jacomy et al., 2016 ; 
Ooghe-Tabanou et al., 2018 ; Jacomy et al., 2023). Développé au médialab 

 
8 Un alpha égal à 1 indique un accord parfait entre les évaluateurs ; s’il est supérieur 
à 0,8 le score est considéré comme satisfaisant ; entre 0,67 et 0,79 le score alpha 
est considéré comme un accord modéré. 
9 Voir : https://hyphe.medialab.sciences-po.fr/. 

https://hyphe.medialab.sciences-po.fr/
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de Sciences Po, ce logiciel permet de définir finement les frontières délimi-
tant l’espace des URLs appartenant à un acteur sous la forme d’un ensemble 
de préfixes d’URLs, de fouiller systématiquement les pages au sein de ces 
frontières jusqu’à une certaine profondeur, de collecter l’ensemble des liens 
identifiés au sein des pages web ainsi récupérées, et enfin d’agréger ces 
liens au niveau des acteurs afin de produire un réseau de citations entre 
ceux-ci. 

L’ensemble des crawls a été réalisé en deux phases : tout d’abord entre le 
21 juillet 2023 et le 29 juillet 2023, puis entre le 28 août 2023 et le 5 sep-
tembre 2023 afin d’ajuster les paramètres individuels d’un certain nombre de 
crawls ayant échoué, pour la plupart du fait de l’existence d’une barrière de 
consentement aux cookies, validée manuellement pour chacun avant de 
relancer les crawls. 23 sites sont malgré tout restés en échec et n’ont en 
conséquence pas pu être fouillés pour différentes raisons, et notamment les 
sites reposant intégralement sur la technologie JavaScript pour présenter 
leurs contenus (Arrêt sur Images, Crowdbunker, Disclose, comptes X/Twitter 
ou Facebook, etc.), ainsi que plusieurs médias protégés derrière un paywall 
empêchant toute navigation ou presque au-delà de la page d’accueil pour 
les utilisateurs non abonnés (La Voix du Nord, La Nouvelle République, AFP, 
Reuters France, etc.), ou encore des sites bloquant volontairement les robots 
de crawl (Charlie Hebdo, Reporterre.net, Pour la Science, Sott.net, etc.). 

Chacun des crawls a été réalisé avec une profondeur de 2, c’est-à-dire que 
l’ensemble des pages accessibles en deux clics depuis la page d’accueil du 
site web ont été effectivement visitées et que l’ensemble des adresses des 
pages web accessibles par un lien hypertexte depuis l’une de ces pages ont 
également été enregistrées. Ce paramètre soulève certaines limites dans la 
mesure où il crée des disparités entre sites en fonction de leurs architectures 
respectives, avec pour certains sites plusieurs dizaines de milliers de pages 
visitées, et seulement quelques centaines pour d’autres, comme on peut le 
voir sur la Figure 2.  

En effet, si certains médias donnent accès aux archives de l’ensemble de 
leurs articles en quelques clics, d’autres ne donnent accès depuis leur page 
d’accueil qu’à leurs contenus les plus récents et nécessitent de nombreux 
clics pour accéder à leurs contenus les plus anciens. En dépit de ces con-
traintes, l’ensemble des crawls a ainsi résulté en un total de 2 210 949 pages 
web visitées et 37 989 826 liens partant de celles-ci, eux-mêmes agrégés en 
27 556 liens entre 732 des médias du corpus. Un aperçu du réseau des liens 
agrégés entre ces médias tel que proposé directement par Hyphe est pro-
posé à la Figure 3. 
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Figure 2 – Répartition des médias en nombre de pages web crawlées. 

 
Figure 3 – Réseau produit par Hyphe des liens agrégés entre les pages web des 
médias crawlés. 
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2.4. Agrégation de métadonnées au corpus de médias 

Entre septembre 2023 et janvier 2024, différentes métadonnées ont été 
collectées et ajoutées aux 747 sites de médias sélectionnés et crawlés. Afin 
d’enrichir les informations relatives aux médias constituant la base, nous 
avons récolté des métadonnées issues de différentes sources telles que des 
données topologiques issues du réseau des sites web, des données issues 
des métriques Twitter, des données d’identification des médias, des don-
nées administratives, des données relatives aux opérations de fact-
checking, des données quant aux comptes de réseaux sociaux associés aux 
médias, ainsi que les données techniques issues des crawls. Étant donné la 
variété des sources et des processus de récolte des métadonnées et afin de 
faciliter la lecture, nous indiquons (voir section 3) les éléments de méthode 
spécifiques à chaque type de métadonnées. 

Cependant, il est important de préciser que nous avons été limités dans ces 
opérations d’enrichissement de la base par plusieurs contraintes. La pre-
mière contrainte porte sur le droit d’usage et de publication de certaines 
données d’audience des médias qui sont accessibles en ligne mais dont les 
producteurs n’autorisent pas qu’elles soient republiées sans accord préa-
lable. La seconde contrainte porte sur le recouvrement trop partiel de 
certaines métadonnées disponibles dans la base de données constituée ; 
c’est le cas par exemple des données issues de précédents travaux (Cointet 
et al., 2021) qui ne recouvrent que (38 %) des médias disponibles dans notre 
base. La troisième contrainte concerne l’obsolescence de certaines données 
que nous aurions pu agréger mais dont les dernières mise à jour étaient trop 
anciennes — comme par exemple la base Decodex 10 d’articles fact-checkés 
par l’équipe des Décodeurs du Monde dont la dernière mise à jour remonte 
à 2018. Enfin, une dernière difficulté relève de la sensibilité de certaines mé-
tadonnées, telles que les données qui permettraient une catégorisation 
politique des lignes éditoriales des médias du corpus, que nous n’avons pas 
agrégées étant donné que certains médias de la base sont portés par des 
individus. 

3. DESCRIPTION DU JEU DE DONNÉES OU CORPUS 

3.1. Base de données des médias 

Le premier fichier de ce corpus est constitué de la base de données des 
médias sous la forme d’un fichier tableur au format .csv, contenant 747 mé-
dias en ligne et 46 variables en colonne. Les données agrégées pour les 

 
10 Voir : https://www.lemonde.fr/le-blog-du-decodex/article/2017/12/19/fausses-
informations-les-donnees-du-decodex-en-2017_5231605_5095029.html. 

https://www.lemonde.fr/le-blog-du-decodex/article/2017/12/19/fausses-informations-les-donnees-du-decodex-en-2017_5231605_5095029.html
https://www.lemonde.fr/le-blog-du-decodex/article/2017/12/19/fausses-informations-les-donnees-du-decodex-en-2017_5231605_5095029.html
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différents médias se structurent dans l’ordre du tableur de la manière sui-
vante. 

Les données d’identification, telles que l’identifiant unique et le nom attribués 
à chaque site à partir du logiciel Hyphe au moment de l’opération de crawl : 

 La colonne “id” correspond à un identifiant unique généré par le 
crawler Hyphe qui peut servir à effectuer des jointures pour l’agréga-
tion de données.  

 La colonne “label” contient le nom et l’extension (top-level domain) du 
nom de domaine du média au format texte. 

Les données topologiques 11 ont été obtenues à partir du réseau de liens 
hypertextes constitué via Hyphe et traité avec le logiciel Gephi (Bastian et 
al., 2009) pour calculer le degré (nombre total de médias liés), le degré en-
trant, le degré sortant, ainsi que le score de PageRank (Page et al., 1999) et 
la classe de modularité (Blondel et al., 2008) : 

 La colonne “indegree_gephi” indique le nombre de médias du corpus 
pour lesquels on a trouvé au moins un lien hypertexte vers ce média. 
Plus le degré entrant est élevé, plus le média est cité comme réfé-
rence par les autres médias du réseau. 

 La colonne “outdegree_gephi” indique le nombre de médias du corpus 
pour lesquels on a identifié au moins un lien hypertexte venant de ce 
média. Plus le degré sortant est élevé, plus le média cite d’autres mé-
dias du réseau comme références. 

 La colonne “degree_gephi” indique le nombre de médias du corpus 
pour lesquels on a trouvé au moins un lien hypertexte vers ou depuis 
ce média. Le degré indique la connectivité d’un média avec les autres 
médias du réseau qu’il cite ou par lesquels il est cité comme référence. 

 La colonne “page_rank” est une métrique qui donne un score à 
chaque nœud du graphe selon la fréquence à laquelle un utilisateur 
parcourant les liens du réseau atteindra le nœud. Il constitue une me-
sure de centralité d’un nœud dans le réseau. 

 La colonne “modularity_class” est une variable catégorielle indiquant 
le numéro de la communauté à laquelle l’algorithme de détection de 
communautés (par méthode de calcul de modularité, dite « Louvain ») 
a associé chaque nœud. 

 
11 Il faut noter que les données topologiques présentes dans la base ne concernent 
que 732 des 747 médias. En effet 15 médias de la base ne présentent pas de 
connexions hypertextes avec le reste des médias de la base suite au crawl Hyphe, 
du fait de l’échec de certains crawls. 
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Les données thématiques qui permettent d’attribuer à chaque site le thème 
d’actualité principal couvert par le média ont été ajoutées manuellement en 
explorant le contenu de chaque site web : 

 La colonne “topic_niv1” est une variable catégorielle indiquant le 
thème principal de l’actualité couverte par le média. L’analyse qualita-
tive thématique a consisté à explorer et analyser les catégories de 
chaque site web afin de déterminer le thème principal d’actualité cou-
vert à partir d’une liste de 26 thèmes. 

Les données X/Twitter sont issues de la première phase d’extraction des 
noms de domaine et contiennent les trois métriques utilisées pour la consti-
tution du score Twitter (nombre de tweets contenant un lien vers le nom de 
domaine, nombre d’utilisateurs ayant partagé au moins un lien vers le nom 
de domaine, moyenne mensuelle du nombre de tweets postés sur l’année 
2022 et contenant un lien vers le nom de domaine) ainsi que le score Twitter 
qui combine une moyenne de ces trois variables, chacune normalisée sur 
leur plus grande valeur (voir section 2.1 de l’article) : 

 La colonne “sum_tweet” indique la somme totale des tweets conte-
nant un lien vers le nom de domaine sur l’année 2022. 

 La colonne “twitter_user” indique la somme totale des utilisateurs 
ayant partagé au moins un lien vers le nom de domaine durant l’année 
2022. 

 La colonne “median_activity” indique la médiane du nombre de tweets 
contenant un lien vers le nom de domaine chaque mois de l’année 
2022. 

 La colonne “twitter_score” est le score agrégé qui a servi à classer les 
noms de domaine en calculant une moyenne des trois métriques 
“sum_tweet”, “twitter_user” et “median_activity”, chacune normalisée 
sur leur plus grande valeur. 

Les données administratives, à l’exception de la date de création des mé-
dias, ont été extraites de la base de données ouverte des médias reconnus 
comme « services de presse en ligne 12 » (SPEL) par la Commission paritaire 
des publications et agences de presse 13 (CPPAP). Parmi les données admi-
nistratives, la date de création des médias a été ajoutée dans un premier 
temps en agrégeant à notre corpus les dates de création disponibles au sein 
de la base de médias du projet portant sur les nouveaux circuits de l’infor-

 
12 Voir : https://data.culture.gouv.fr/explore/dataset/liste-des-services-de-presse-en-
ligne-reconnus/table/. 
13 Voir : https://www.cppap.fr/services-de-presse-en-ligne/. 

https://data.culture.gouv.fr/explore/dataset/liste-des-services-de-presse-en-ligne-reconnus/table/
https://data.culture.gouv.fr/explore/dataset/liste-des-services-de-presse-en-ligne-reconnus/table/
https://data.culture.gouv.fr/explore/dataset/liste-des-services-de-presse-en-ligne-reconnus/table/
https://data.culture.gouv.fr/explore/dataset/liste-des-services-de-presse-en-ligne-reconnus/table/
https://www.cppap.fr/services-de-presse-en-ligne/
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mation numérique 14 ; les autres dates de création ont ensuite été ajoutées 
manuellement par un travail de recherche des dates de création sur le web. 
Lorsque la date de création du média n’était pas disponible, nous avons con-
sidéré la date de dépôt du nom de domaine enregistré dans les registres de 
noms de domaines DNS (bases WHOIS 15). Enfin, lorsque ces données 
n’étaient pas disponibles, nous avons consulté les archives des sites web et 
associé la date de création du média à leur plus ancienne publication visible 
sur le site : 

 La colonne “date_creation” indique la date de création du média 
lorsqu’elle a pu être obtenue, et à défaut pour quelques médias plus 
récents de la date de dépôt du nom de domaine ou encore de la date 
du premier contenu publié sur le site visible dans ses archives. 

 La colonne “SPEL” est une variable booléenne qui indique les médias 
reconnus par la qualification de « service de presse en ligne » (true) 
et ceux non reconnus par cette qualification (false). 

 La colonne “CPPAP” est une variable booléenne qui indique les mé-
dias reconnus par la qualification « d’information politique et 
générale » (true) et ceux non reconnus par cette qualification (false). 

 La colonne “editor” indique la maison d’édition à laquelle est rattaché 
le média. 

 La colonne “legal_status_detail” indique le statut administratif, à savoir 
s’il s’agit d’une association ou d’une entreprise et le cas échéant le 
statut légal de cette entreprise. 

 La colonne “departement” indique le numéro du département français 
de la structure gestionnaire associée au média. 

 La colonne “qualification_status” est une variable booléenne qui in-
dique la présence (true) ou l’absence (false) du détail de la 
qualification « d’information politique et générale ». 

 La colonne “qualification_CPPAP_detail” fournit le détail du type de 
qualification 16 « d’information politique et générale », (voir les articles 
39 bis A et 39 bis B du Code général des impôts). 

Les données liées au fact-checking des différents médias du corpus ont été 
agrégées à partir de trois bases de données constituées ou exploitées durant 
le projet De Facto et recensant pour un ensemble d’adresses d’articles en 
ligne les résultats d’un travail de vérification de leur véracité. La première 

 
14 Voir : https://medialab.sciencespo.fr/actu/les-nouveaux-circuits-de-linformation-
numerique/. 
15 WHOIS est un service Internet référençant les informations sur les propriétaires 
des noms de domaine sur le web : https://who.is. 
16 Voir : https://www.cppap.fr/publications-dinformations-politique-et-generale/. 

https://medialab.sciencespo.fr/actu/les-nouveaux-circuits-de-linformation-numerique/
https://medialab.sciencespo.fr/actu/les-nouveaux-circuits-de-linformation-numerique/
https://who.is/
https://www.cppap.fr/publications-dinformations-politique-et-generale/
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base de données utilisée est celle des fact-checks réalisés par les membres 
du projet De Facto 17 ; la seconde base est la base « Facebook URL Shares-
Light », dite Condor (DeGregorio et al., 2019 ; Messing et al., 2020) des liens 
partagés au moins 100 fois sur Facebook et pour certains vérifiés par des 
organisations de fact-checking ; et la troisième est celle des articles fact-
checkés par l’ONG Science Feedback 18. Pour ces trois bases, des données 
précisant le nombre de signalements, le résultat du fact-check ainsi que les 
dates du premier et du dernier fact-check du média ont été compilées et 
associées aux différents sites web. 

 Les colonnes “science_factcheck_case_status”, 
“defacto_factcheck_case_status” et “condor_factcheck_case_status” 
sont des variables booléennes qui permettent de connaître la pré-
sence (true) ou l’absence (false) de données existantes concernant 
des articles du média dans chacune des trois bases de données de 
fact-checking. 

 Les colonnes “n_science_false”, “n_defacto_false” et 
“n_condor_false” indiquent le nombre d’articles considérés par les 
systèmes de fact-checking comme contenant de fausses informations 
au sein de chaque base de données. 

 La colonne “total_factcheck_false” indique la somme totale pour les 
trois bases de données d’articles considérés comme contenant de 
fausses informations. 

 Les colonnes “n_science_true”, “n_defacto_true” et “n_condor_true” 
indiquent le nombre d’articles considérés par les systèmes de fact-
checking comme contenant une information sûre au sein de chaque 
base de données. 

 La colonne “total_factcheck_true” indique la somme totale pour les 
trois bases de données d’articles considérés comme contenant une 
information sûre par les organismes de fact-checking. 

 Les colonnes “n_science_cases”, “n_defacto_cases” et 
“n_condor_cases” indiquent le nombre d’articles signalés auprès de 
chaque système de fact-checking pour qu’ils soient examinés et fact-
checkés. 

 La colonne “total_factcheck_cases” indique la somme totale d’articles 
signalés pour les trois bases de données. 

Les données des comptes de réseaux sociaux associés aux médias ont été 
compilées et agrégées par une fouille automatisée de la page d’accueil des 
sites web de ces médias, en y retenant les comptes correspondant aux plate-

 
17 Voir : https://defacto-observatoire.fr/. 
18 Voir : https://science.feedback.org/fr/. 

https://defacto-observatoire.fr/
https://science.feedback.org/fr/


Innovations méthodologiques et enjeux sociétaux 

Data & Corpus, 1 | 2025 

20 
formes Youtube, X/Twitter, Facebook, Instagram, Twitch, TikTok. Ces 
données ont été enrichies dans le cadre d’une collaboration avec une autre 
équipe de recherche qui avait initié un travail de recensement similaire 
(Pacouret et al., 2024).  

 Les colonnes “youtube_channel_url”, “twitter_account_all”, 
“facebook_account”, “instagram_account”, “tiktok_account” et 
“twitch_account” contiennent les identifiants de comptes des médias 
sur chacune des plateformes. Lorsque plusieurs identifiants sont as-
sociés à un média, ils sont séparés par le caractère « pipe » ( | ). 

Les données relatives au crawl des sites web des médias avec le logiciel 
Hyphe ont été ajoutées à partir des différentes métriques et informations pro-
duites par le logiciel.  

 La colonne “total_known_pages” indique le nombre de pages web dé-
tectées sur le site par le crawler. 

 La colonne “crawled_pages” indique le nombre de pages effective-
ment visitées par le crawler. 

 La colonne “prefixes_as_url” indique les différents commencements 
d’URL permettant de considérer une page web comme appartenant 
au site web par le crawler. 

 La colonne “home_page” indique la page d’accueil du site web. 
 La colonne “start_pages” indique la ou les pages web à partir des-

quelles le crawler a initié son travail d’extraction. Lorsque plusieurs 
pages de départ ont servi au lancement du crawl, elles sont séparées 
par le caractère « pipe » ( | ). 

3.2.  Le fichier du réseau des sites web des médias 

Le second fichier du corpus est le réseau des sites web contenant 732 
nœuds (sites web de média) reliés entre eux par un ensemble de 27 556 
liens qui correspondent à l’existence d’au moins un lien hypertexte entre 
leurs pages web respectives. Ce fichier peut être ouvert avec différents logi-
ciels de visualisation et d’exploration de réseaux exploitant le format ouvert 
GEXF 19. Par défaut, le réseau est spatialisé à partir de l’algorithme 
ForceAtlas2 (Jacomy et al., 2014), la taille des nœuds est relative au degré 
de chaque média du réseau (le nombre de médias du corpus avec lesquels 
il partage des liens entrants ou sortants) et leur couleur correspond aux 

 
19 GEXF (Graph Exchange XML Format) est un format de fichier ouvert permettant 
de décrire des structures de réseaux complexes, leurs données associées et leur 
dynamique. Voir : https://gexf.net. Il est notamment exploitable avec le logiciel Gephi 
(https://gephi.org/). 

https://gexf.net/
https://gephi.org/
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différents clusters détectés à partir de l’algorithme de Louvain (Blondel et al., 
2008).  

Outre les métadonnées visuelles du réseau (spatialisation, taille et couleur 
des nœuds), le fichier rassemble également un ensemble de métadonnées 
relatives aux nœuds du réseau et aux liens existant entre ceux-ci. 

Les métadonnées associées aux nœuds du réseau dans le fichier .gexf re-
prennent un certain nombre des colonnes du jeu de données au format .csv 
décrites précédemment :  

 les données d’identification : “Id”, “Label” ; 
 les données topologiques : “indegree_gephi”, “outdegree_gephi”, 

“degree_gephi”, “modularity_class” ; 
 les données X/Twitter : “sum_tweet”, “twitter_user”, “median_activity”, 

“twitter_score” ; 
 les données de fact-checking : “total_factcheck_false”, 

“total_factcheck_true”, ”total_factcheck_cases” ; 
 les données de crawl : “total_known_pages”, “crawled_pages”, 

“prefixes_as_url”, “home_page”, “start_pages” ; 
 les données spécifiques au réseau reflétant la spatialisation sous la 

forme de coordonnées des nœuds dans un espace bi-dimensionnel : 
“X”, “Y” ; 

 les données spécifiques au réseau reflétant la taille des nœuds et leur 
couleur : “Size”, “Color”. 

La base de liens contient quant à elle des informations relatives aux relations 
entre les nœuds du réseau : 

 les colonnes “source” et “target” indiquent l’existence d’un lien orienté 
entre un nœud source et un nœud cible ; 

 la colonne “type” indique l’orientation du lien (dans notre cas les liens 
sont tous orientés) ; 

 la colonne “id” indique l’identifiant unique de chaque lien au format 
“source>target” ; 

 les colonnes “label” et “weight” sont produites par le logiciel Gephi, 
mais dans ce fichier il n’existe pas de label associé à chaque lien et 
le “weight” indique une même valeur de 1 pour chacun car ceux-ci 
sont non pondérés et reflètent simplement l’existence d’au moins un 
lien hypertexte entre deux éléments du réseau ; 

 la colonne “count” indique la somme totale des liens hypertextes trou-
vés lors de l’opération de crawl entre deux médias du réseau et peut 
servir de pondération pour quantifier le volume de relations entre deux 
médias (cf. limites du travail de crawl dans la section 2.3) ; 
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 la colonne “color” indique le code couleur attribué à chaque lien, dans 

ce fichier il s’agit d’une couleur uniforme pour l’ensemble des liens du 
réseau. 

4. INTÉRÊT SCIENTIFIQUE ET POTENTIEL DE RÉUTILISATION 

4.1. Analyses dans le cadre du projet De Facto 

Dans le cadre du projet De Facto, la base de données a permis d’analyser à 
partir d’une approche topologique la structuration thématique de l’espace 
médiatique français, ainsi que d’identifier les sources de fausses informa-
tions au regard des trois bases de données de fact-checking disponibles 
dans la base.  

Les principaux résultats issus de ces analyses (Crépel et al., 2024) montrent 
que l’écosystème web médiatique français se caractérise par une forte struc-
ture hiérarchique en termes de topologie, d’audience et de visibilité sur les 
réseaux sociaux (voir Figure 4). L’écosystème médiatique français se struc-
ture en sept clusters principaux. Ces grappes représentent des zones 
détectées par l’algorithme de Louvain en raison de la forte densité de liens 
entre les sites web. Si nous considérons les principaux sites web au sein de 
chaque cluster du réseau, nous pouvons facilement interpréter les sujets et 
les sous-sujets présentés dans ces clusters. 

L’analyse de l’écosystème médiatique révèle que les sites de médias natio-
naux traditionnels et les sites de médias de presse locale (PQR ou presse 
quotidienne régionale) se positionnent comme des acteurs centraux au sein 
du réseau. Ces sites centraux sont également ceux qui se caractérisent par 
les plus fortes audiences en 2022. Selon les données de l’ACPM de 2023, 
lefigaro.fr a par exemple une moyenne de 141 millions de visiteurs uniques 
par mois, bfmtv.com de 140 millions de visiteurs, francetvinfo.fr de 130 
millions de visiteurs, et lemonde.fr de 128 millions de visiteurs. Les médias 
et sites spécialisés apparaissent quant à eux dans la partie supérieure du 
réseau sous la forme de plusieurs clusters thématiques (un cluster constitué 
des médias sportifs et des sites de météorologie, un cluster constitué des 
médias couvrant les sujets de santé, people et lifestyle, enfin un cluster cons-
titué des médias spécialisés dans les domaines de la technologie, de la 
science et de l’économie). 

Si on s’intéresse au sous-réseau des médias couvrant principalement 
l’actualité politique, les questions sociales et l’actualité économique (56 % 
des médias), on constate que cette portion du graphe présente une polari-
sation politique gauche / droite, aisément mise en évidence par une 
clusterisation à l’aide de l’algorithme de Louvain. La partie gauche du réseau 
est principalement peuplée de médias dont la ligne éditoriale est politique-
ment orientée vers la gauche de l’échiquier politique. C’est le cas, par 
exemple, de médias tels que L’Humanité, Libération, Mediapart, 
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Bastamedia, etc. La partie droite du réseau est principalement composée de 
médias de droite et d’extrême droite, tels que Valeurs Actuelles, CNews, 
Égalité et Réconciliation, Riposte Laïque, ainsi que de nombreux sites de 
médias dits « alternatifs » ou de « réinformation » tels que Qactus.fr, Covid-
factuel.fr. 

 
Figure 4 – Réseau des sites web des médias français. 732 sites web reliés par 
27 556 liens hypertextes. Le réseau est spatialisé à partir de l’algorithme 
ForceAtlas2. La taille des nœuds est relative au degré de chaque site, et la couleur 
indique le cluster d’appartenance de chaque nœud telle que détectée automatique-
ment à l’aide de l’algorithme de Louvain. 

Par ailleurs, cette distinction entre centre et périphérie est aussi marquée par 
une forte asymétrie des liens entre les différents types de sites : les médias 
professionnels traditionnels au centre du réseau faisant autorité (Kleinberg, 
1999) sont en effet très cités par les sites en périphérie et les médias alter-
natifs mais ne produisent en retour que très peu de liens vers les zones les 
plus excentrées du réseau (voir Figures 5a et 5b). 
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Figures 5a et 5b – Sous-réseau des sites web français d’actualité politique, sociale 
et économique. 411 sites web reliés par 14 475 liens hypertextes. Le réseau est 
spatialisé à partir de l’algorithme ForceAtlas2. La couleur des nœuds correspond au 
cluster d’appartenance de chaque nœud calcule avec l’algorithme de Louvain sur ce 
sous-réseau. Sur la Figure 5a, en haut, la taille des nœuds est relative au degré 
entrant de chaque site. Sur la Figure 5b, en bas, la taille des nœuds est relative au 
degré sortant de chaque site. 
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Figure 6 – Réseau des sites web des médias français. 732 sites web reliés par 
27 556 liens hypertextes. Le réseau est spatialisé à partir de l’algorithme 
ForceAtlas2. La taille des nœuds est relative au nombre de cas de fact-checking 
signalés au sein des 3 bases de données de fact-checking du corpus ; l’intensité de 
la couleur des nœuds est relative au nombre d’articles évalués comme présentant 
des fausses informations au sein des 3 bases de fact-checking. 

À partir des trois bases de données de fact-checking disponibles dans notre 
corpus, nous avons projeté sur le réseau le nombre d’articles vérifiés par les 
organismes de fact-checking pour chaque média dans la base de données 
et nous avons projeté les résultats sur le réseau (voir Figure 6). Nous obser-
vons que les deux zones les plus touchées par ces vérifications sont les 
médias grand public, au centre du réseau, et les médias situés à droite du 
réseau, principalement composés de médias d’extrême droite et de médias 
alternatifs. Cependant, lorsque nous observons les résultats des vérifications 
des informations contenues dans les articles, nous constatons que les mé-
dias qui publient des articles basés sur des informations considérées comme 
fausses sont principalement concentrées dans la partie droite, à la périphérie 
du réseau. Il s’agit de la même zone que celle dont nous avons précédem-
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ment souligné la faible visibilité en termes d’audience et de liens de citation 
en provenance des médias traditionnels. 

4.2. Autres utilisations potentielles des données 

De nombreux travaux de recherche, évoqués dans la partie introductive, 
accordent un intérêt particulier à l’analyse des espaces médiatiques en 
France ou à l’étranger. Dans cette perspective, nous pensons que ce corpus 
constitue une contribution importante et solide offrant la possibilité d’analyser 
et de comparer cette photographie de l’espace médiatique français et sa to-
pologie avec d’autres écosystèmes médiatiques. Il offre également la 
possibilité, à partir de la liste constituée, d’opérer des mises à jour des liens 
de la structure web à travers le temps et il pourra être enrichi d’autres sites 
web avec lesquels les médias de cette base seraient connectées afin 
d’étendre l’analyse à un écosystème élargi. 

La base de données a d’ores et déjà été mobilisée pour enrichir des travaux 
portant sur le positionnement politique des utilisateurs et des contenus mé-
diatiques sur la plateforme X/Twitter (Ramaciotti et al., 2025). Ces travaux 
visent à proposer des formes de positionnement idéologique et thématique, 
au-delà des traditionnelles oppositions libéral-conservateur ou gauche-
droite, qui intègrent d’autres dimensions mesurant les attitudes à l’égard de 
l’immigration, de l’UE, des valeurs libérales, des élites et des institutions, du 
nationalisme et de l’environnement. 

La liste des médias de la base ayant une qualification « d’information poli-
tique et générale » a également été utilisée pour un travail en cours du projet 
ANR Medialex 20, qui consiste à reproduire l’analyse des processus 
d’agenda-setting sur Twitter entre des élus politiques, leurs différents publics 
et les médias, réalisée aux États-Unis (Barberá et al., 2019). 

Par ailleurs, en dehors du champ scientifique, il existe également de nom-
breuses structures institutionnelles et associatives au niveau national 
(Observatoire français des médias, ACRIMED - Action-Critique-Médias, 
ACPM - Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, Observatoire 
des médias de la Fondation Jean Jaurès, etc.) ou européen (EDMO - 
European Digital Media Observatory), ainsi que des organismes de régula-
tion (ARCOM - Autorité de régulation de la communication audiovisuelle et 
numérique) qui portent un intérêt particulier à observer l’état et les évolutions 
de l’espace médiatique en France. Pour ces structures, ce corpus peut éga-
lement constituer une base de données potentiellement utile pour analyser 
la structure de l’espace médiatique français. À titre d’exemple, l’ACRIMED, 
en collaboration avec Le Monde diplomatique, a publié une seconde version 

 
20 Le projet Medialex vise à renouveler la compréhension des dynamiques 
d’influence entre les agendas parlementaires, médiatiques et publics. Voir la page 
du projet ANR-21-CE38-0016 : https://anr.fr/Projet-ANR-21-CE38-0016.  

https://anr.fr/Projet-ANR-21-CE38-0016


Innovations méthodologiques et enjeux sociétaux 

Data & Corpus, 1 | 2025 

27 
en open data de la cartographie des propriétaires et des groupes détenant 
les principaux médias français 21. De la même manière, la fondation 
Descartes a publié un rapport sur l’état du paysage politico-médiatique fran-
çais visant à analyser la structure des comptes des personnalités politiques 
françaises, des médias et des soutiens politiques sur Twitter (Cordonier et 
al., 2020).  
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